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1.INTRODUCCION



NUEVA GENERACION CHEVROLET CRUZE
EL MUNDO ES DE QUIEN PUEDE CONQUISTARLO

Esta es nuestra forma de invitarte a seguir lograndolo que te propongas, una nueva generacion, que a
primera vista, se nota superior.

CON EL PORTE DE UN LIDER. El nuevo dinamismo con el que este auto fue disefiado se aprecia de inmediato,
resultado de las finas lineas aerodinamicas que logran un atractivo sabor deportivo.

HAZTE NOTAR. Los faros, que son uno de sus grandes distintivos, fueron totalmente redisenados para
ofrecerte maxima visibilidad durante la noche o el dia con luces diurnas de LED.
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. INFORMACION DEL PRODUCTO




Cuatro versiones LS ~
Manual, LS - Automético,
LT yPremier

Seis colores
exteriores

Faros principales de
halégeno (esténdar), de
niebla (LT y Premier) y
de luz diurna con LED

Totalmente (Premier)

nuevo (2da
generacidn)
Estructura con mayor
rigidez y menor peso

(113 kg)

Transmision manual (LS)
o0 automdtica de seis
velocidades (LS, LTy

Premier) Nuevo motor turbo de 1.4L, SIDI,

DOHC, VT y tecnologia Stop/Start
(LS - A, LT y Premier)
«Potencia: 153 hp
»Torque: 177 Ib-pie
Arranque sin llave (LT
y Premier) y arranque
remoto (Premier)

Frenos de disco en las cuatro
ruedas con ABS

+

Rines de aluminio
de 16™(LS), 177 (LT)
y 18" (Premier)

Espejos eléctricos al color de la
carroceria, antiempafiantes (LS -~ A,
LT y Premier) con luz direccional (LT y

Premier) Luz de freno central trasera
< montada sobre la linea del
) techo para una apariencia

Z_més refinada
Manijas de puertas al
color de la carroceria
o con detalle cromado
(LT y Premier)

Cémara de
vision trasera
(Premier)

Asiento trasero abatible al 100% (LS)
o 80/40 con descansa brazos (LT y

Premier)

Asientos
delanteros
calefactables
(Premier)

Asientos en tela (LSy LT)
o piel (Premier)

Bolsas de aire delanteras y laterales
para conductor y pasajero (estandar)
y de cortina (Premier)

Pantalla central a color de 7" (LS y LT) u 8" con

navegacibn (Premier)
- Quemacocos eléctrico (Premier)

Disefto Unico de la consola central
con palanca de velocidades
reposicionada, ubicacidn mas
intuitiva del portavasos y espacios
de almacenamiento mejorados

Centro de informacién
para el conductor de alta [
resolucién de 4.2"

OnStar” (LT y Premier)

Cargador inalambrico
para dispositivos | Ss
mdviles (Premier)

Chevrolet MyLink* de
Uitima generacion con
conectividad Smartphone
Integration

Seis bocinas Bose”
con amplificador
(Premier)
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léctricos, calefactables con luz direccional
Quemacocos eléctrico Espejos eléctricos, calefac

Luces diurnas de LED,

Frente con doble parrilla y
Faros de niebla detalles cromados

Manijas De puertas al color de la

Rines de 2 carroceria con detalle cromado
aluminio de 18
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Sistema Stop/Start Cargador inalémbrico Smartphone Encendido sin llave
para ahorro de para Smanphones Integration con
combustible Apple Car Play

ENGINE o )
START/STOP. )

Sistema de audio Bose Chevrolet Sistema
MyLink' OnStar”
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« Motor1.4L Turbo
« 153HP
« Torque: 117 Ib-pie

Detalles cromados

Luces diurnas de LED

Frente con doble parrillay detalles
cromados

Rines de aluminio de 18”

Manijas de puertas al color de la car-
rocerfa con detalle cromado

Smartphone Integration con Apple Car-
Play® y Android Auto
Cargador inalambrico para Smartphone
OnStar®
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Blanco Azul Cobaito Metalico
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TELANEGRA TELA GRIS* PIEL NEGRA PIEL GRIS PIEL KALAHARI

*DISPONIBLE UNICAMENTE EN LA VERSION LT *DISPONIBLE UNICAMENTE EN VERSION PREMIER
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3. COMPARATIVO VS COMPETENCIA




Ventajas que posee Nueva Generacion Chevrolet Cruze” sobre sus competidores por categoria:

14T1S3 HP 20L N5 HP 1.8L129 HP 2.0L155HP 2.0L158 HP 2.0L160 HP 1.8L 132 HP
251 170 HP 251188 HP 15T 174 HP
@ Sistema stop start 19 LTDI 140 HP
Cémara de vision trasera 6 bolsas de aire Cémara de vision trasera | Sboisasdeaire | Comora deVisidn | Camaradevision | camara de vision
6 bolsas de aire Control de estabilidad/ 2 bolsas de aire Control de estabilidagy b o0 o Adlstente activo de | trasers
@ Control de estabilidad/ traccién Control de estabilidad/ | traccién 10 bolsas de aire
traccion traceion Alertas seguridad estaclonado Control de
Onstar’ active 7 bolsas de aire estabilidad/
Control de Control de traceion
estabilidad/traccién | estabilidad/
traceién
Nuevo disefio
N2 Mas ligero
S—
Keyless access/Push to start Keyless access/ Keyless access/ Keyless access/ Keyless access/ Keyless access/Push| Keyiess access/
Encendido remoto de motor Push to start to start Push to start
,‘ Push to start Push to start Push to start B oerdid cemoto da ush to stai
motor
Wireless charger Sistema de navegacién Sistema de Sistema de navegacién
Sistema de navegacion Infoentretenimiento m“:::'&;‘:%ﬁ“" b s navegacién
Encendido remoto de motor Camara de vision trasera Infoentretenimient
Infoentretenimiento W
Apple CarPlay and Android Auto
Camara de visidn trasera
Pantalla tactil de 8°
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h
4.POSICIONAMIENTO ESTRATEGICO




MOVIMIENTO INCESANTE

LUCHA POR SUS PROPIOS CAMINOS QUE LO LLEVAN HACIA LA AUTORREALIZACION.

ESTE SEDAN DE ULTIMA GENERACION LES PERMITE NUNCA DEJAR DE MOVERSE PARA
OBTENER EL CRECIMIENTO DESEADO.

' Wala
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EDAD 30-40 aiios

o

Exito a través de logros en su mayoria profesionales
' Financieramente pragmaticos

Sobresalir de los demas

Impulsores del crecimiento

En blsqueda de una vid plena
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EVENTO DE LANZAMIENTO

OBJETIVO Y RECOMENDACIONES:
Dar a conocer el Nueva Generacion Chevrolet Cruze® a posibles prospectos e interesados, enfatizando
sus caracteristicas y ventajas competitivas, soportado siempre con pruebas de manejo.

Recuerda que durante las pruebas de manejo, las J)ersonas tienen la oportunidad de experimentar y
vivir la marca, asi como sus cualidades, lo que nos dara la oportunidad de iniciar el ciclo de compra.

Sugerimos que los eventos de lanzamiento locales de los Distribuidores se lleven a cabo a partir del
XXXXXX, para poder generar un mayor impacto con lacampana de lanzamiento.
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A continuacion te mostraremos un ciclo, en
el cual podras ver y conocer paso a raso los
momentos importantes en torno a la reali-
zacion de los eventos locales que planeas
realizar dentro o fuera de tu Distribuidora.

Utilizalo como una guia para enviar los E-
mailings adecuados durante la fase de con-
vocatoria y para seguimiento posterior a tu
evento.

E-MAIL AGRADECIMIENTO
INVITACION
A PRUEBA DE MANEJO

ASISTENTES
AL EVENTOD

NOTA LOE MEJORES DIAS MARA ENVIAR EMAR SOW MARTES MEACCLES ¥ JEVES

MAILING INVITACION
AL EVENTO ,
BASE OF DATOS
CLIENTES .
Y PROSPECTOS
TR

-~

e

" MAILING RECORDATORIO

BASE DE DATOS CLIENTES
Y PROSPECTOS
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Selecciona a tus invitados y prospectos poten-
ciales para invitarlos a tu evento de lanzami-
ento.

Envialo 15 dias antes del evento.

. _— . NUEVA GENERACION
Estos materiales los encontraras disponibles en CHEVROLET CRUZE®

formato editable (.psd) y su referencia grafica
(.jpg) en el Marketing Portal:

Rompe las bamreras y Jbreie paso con of Nueve Chevrolt Cruze® 2016

Condcelo y sorprindede con fodas sus cavactoristicss of XX de
XXXAXX do 2016 en
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Selecciona a tus invitados y prospectos Recu-
erda a tus invitados que esta proxima la fecha
de tu evento.

Envialo 7 dias antes del evento.
Estos materiales los encontraras disponibles en

formato editable (.psd) y su referencia grafica
(.jpg) en el Marketing Portal:

v e ,'i‘?.‘ bl S

UEVA GENERACION
CHEVROLET CRUZE®
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A las personas que asistieron a tu evento, man-
dales un e-mail de agradecimiento.

Envialode 1a 3 dias después del evento.
Estos materiales los encontraras disponibles en

formato editable (.psd) y su referencia grafica
(.jpg) en el Marketing Portal:

NUEVA GENERACION
CHEVROLET CRUZE*

D @ conocer of Nuevo Chevrolet Cruze”™ 2016,
9 008 2 akanzar /s obwivos. Es ur

Ahora puedes hacwio tuyo, no 1o dudes mds y Jbrele paso

jagenda hoy t prueba de manejo!
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CHECKLIST PREVIO AL EVENTO

Antes de realizar tu evento (Open House) te sugerimos revisar que se hayan realizado las siguientes
actividades:

A\_/-" Seleccionar lista de invitados. Considerar clientes nuevos, prospectos y clientes de la competencia.
/| Actualizar base de datos con clientes nuevos y prospectos.

/| Entrenamiento de producto a la fuerza de ventas y edecanes.

/| Elaborar programa de presentacién y plan de actividades.

/| Determinar quién daré el discurso de apertura (En caso de considerarlo necesario).
/| Contar con suficientes catélogos.

/| Asegurar que se cuenta con porta-especificadores para ficha técnica del vehiculo.
/| Enviar las invitaciones electrénicas del evento en los tiempos recomendados.

/| Contratar equipo de audio.

/| Contratar equipo de proyeccién ( en caso de requerir presentar los videos).

/| Contratar servicio de canapés y bebidas.

/| Contratar fotégrafo profesional.
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/| Elaborar gafetes para el personal que atenderé el evento.

/| Decoracién del showroom.

/| Determinar quién atendera la mesa de registro en caso de necesitarla.
/| Confirmar la asistencia al evento.

/| Considerar personal de limpieza para bafios.

/| Espacio para computadoras y comprobar que la conexcion de internet funcione para la prospeccién
y levantamiento de datos.

/| Entregar copia del programa a toda la gente involucrada en el evento.

/| Verificar media hora antes del evento que estén listos: el servicio de valet parking, guardarropa,
bocadillos, mesa de registro y los operadores del equipo de video / musica.

/| Indicar a edecanes sus posiciones y actividades.
/| Revisar que los automéviles estén perfectamente limpios.
/| Llevar un registro de ventas realizadas durante el evento.

/| Contar con materiales visuales como pendones que se encuentran disponibles en Marketing Portal.
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9. CONTACTO




Para un mejor servicio, dudas y/o peticiones relacionadas
con el proceso y operacion, favor de dirigirse directamente
a cada uno de los representantes en GMM:

Elizabeth Castillo
Chevrolet Advertising
Teléfono: 52 (55) 59013032
Elizabeth.castillo@gm.com

Maria de Lourdes Tena
Chevrolet Marketing Specialist
Teléfono: 52 (55) 59013061
Mariadelourdes.tena@gm.com

Thalia Martinez Suarez
Ejecutivo GMM

Cobalt

Teléfono: 52 (55) 59013054

Si tienes alguna pregunta no dudes en llamar a
nuestro Call Center en los siguientes nimeros:

LUNES A VIERNES:

(55) 5258-5929
(55) 5258-5945

(55) 5258-5933

SABADO Y DOMINGO:
(04455) 1863-6935
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